Afl & co. in Toscana Mediterranea: ieri
il battesimo. Eventi, biglietti unici,
e un servizio nuovo di prenotazione hotel

Offerte e setvizi per 1 turisti
Ecco gii ohietivi del consorzio

CECINA. Dopo la prima presentazione, avvenuta lo scorso
14 maggio, il nuovo consorzio turistico, Toscalm Mediterra-
nea e stato ufﬁclalmente inaugurato e battezzato col primo
convegno svoltosi nei locali (h% filla Ginori. Un incontro che
ha 1.'15t0 un’ottima affluenza di persone, tra le quali, oltre al-
le autorita e ai soci fondatori del consorzio stesso. molti ope-
ratori turistici e titolari di attivita ricettive della zona e non.
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nita pe; njgh operatori. 11 con-
sorzio infine si pone 'obietti-
vo di offrire possibilita di cre-
scita e supporto anche ai sin-
ooli operatori turistici.
Mediante il pagamento di
80 euro come quota di affilia-
zione 1 diversi operatori

Ma quali sono in concreto
le novita, le strategie e gli
obiettivi stessi di Toscana Me-
diterranea? Innovazione ri-
spetto al passato. La prima
novita, estremamente impaor-
tante che caratterizza il nuo-
vo consorzio & la sua natura
privata.

vodi prenotazione (con nurne-
ro verde, punti di informazio-
ne e servizl antomaricl), crea-
zione di itinerari, escursioni
e offerta di servizi di guida tu-
ristica.

La presenza di tour opera-
tor nonche di Lazzi Express e
Atl (presto anche Cpt) sifa ga-
rante di tali servizi. Opportu-

avranno |’ oppor tunita di usu-
fruire di servizi tra i quali in-
formazione continua sull’an-
damento e sulla situazione tu-
ristica penerale (tramite 'os-
servatorio taristico), forma-
zione del management e pre-
visioni di carattere economi-
co e budgetario.

Michele Amadori

Rispetto a esperienze con-
sortill passate infatti Toscana
Mediterranea & composta per
lix 1u da amende private, qua:
li UpLink E tinera, Lazzi
Express e Cap rato per citar-
ne alcune, le quali oltre a con-
ferire dal punto di vista del
budget, capitale privato, offro-
no al nuovo soggetto anche
un'impronta decisamente im-
prenditoriale, che permette
di unire alla promozione turi-
stica anche una commercia-
lizzazione accurata e capilla-
re del turismo stesso.

Tuttavia, come é stato sotto-
lineato pii volte durante la
resentazione in particolare
]dall'assessore provinciale al
turismo Fausto Bonsignori,
la natura privata non deve
escludere un supporto anche
delle istituzioni, le quali al
contrario giocheranno 1'im-
portante ruolo di «rendere
fertile il terreno sul quale poi
i privati andranno a opera-
res, Complementarita nel con-
fronti degli altri consorzi.
Obiettivo principe del consor-
zio & quello di creare un siste-
ma che vada al di 1a della
realta territoriale e possa of-
frire pacchetti di offerte ai tu-
risti che riguardino tutta la
Toscana e non limitandosi al-
la costa. Per questo motivo il
1ap1port|:| con gli altri consor-
zi dovra essere collaborative
& non concorrenziale. La par-
tecipazione della citta di Pra-
tocon la Cap Societd Coopera-
tiva, & gia un segnale impor-
tante della volonta di allarga-
re i confini territoriali. ma
I'altro passo sara svolto pro-
prio da questa collaborazione
con le altre realti consortili
toscane. Offerte e servizi ai
turisti. Nei confronti dei veri
protagonisti e destinatari del
consorzio, ovvero i turisti, To-
scana Mediterranea ha punta-
to la ﬂpropria attenzione sulla
mobilita: il consorzio si occu-
perd infafti di organizzazione
di eventi, creazione di pac-
chetti e biglietti unici, attiva-
rione di un servizio innovati-



