SERVIZI

L'ULTIMA NOVITA®

Con 'lplink Web e la Klassic

Tour di Cecina, anche Atl, Lazzi

ed altre societa di noleggio bus

Agenzie e aziende di frasporto
in un super consorzio uristico

di Michele Amadori

CECINA. Il futuro e la pro-
mozione del turismo per Ce-
cina, la provincia di Livorno
e anche oltre, passa di nuovo
per un consorzio.

Ma stavolta a pochi mesi
dal crac di Promotour, il pro-
getto sembra decisamente
cambiar pagina rispetto al
passato. Il nuovo soggetto
prendera il nome di “Consor-
zio Toscana Mediterranea”,
un nome che, come spiegano
i soci fondatori, gia di per sé
é significativo, visto che indi-
ca una tendenza a uscire dai
confini comunali, provincia-
li e addirittura regmnah per
la promozione del territorio.
“Toscana Mediterranea” é
un consorzio che nasce dal-
Yincontro di diverse imprese
gia implicate nel settore turi-
stico e affini e da societa ca-
ratterizzate da core business
diversi.

I soggetti soci fondatori, in
questione sono: Uplink Web
A ency di Cecina, dedicata

a promozmne e gestione
turlsnca. Lazzi Express S.r.l,
costituita da un network di
agenzie di viaggi, Cooperati-
va Itinera di Livorno impie-
gata nella gestione di struttu-
re dedite alla promozione e
accoglienza turistica, CAP
Viaggi SpA di Prato, agenzia
turistica e tour operator,
Klassic Tour di Cecina, spe-
cializzata nell’incoming turi-
stico toscano. Ed ancora tro-
viamo: Atl SpA, che al di la
del core business dei traspor-
ti Pubbllm opera nel settore

nols egglo bus gran turi-
smo 8.p.a., noleggio
bus e agenzm viaggi oltre al
tras & ubblico e Specio-

nton arco, consulente
turistmo specializzato nella
programmazione del budget
aziendale.

Nomi che, eccezion fatta
per I'Atl e la Cpt, rappresen-
tano tutte societa private e
simboleggiano un taglio col

sato, visto che Promo
our era finanziata prevalen-
temente da enti pubblici.

Della nascita di un nuovo
consorzio o comunque di un
ente per la promozione turi-
stica se ne parla gia da tem-
po, e I'assessore Costantino,
che da sempre appoggia 1'i-
dea, ha espresso la sua soddi-
sfazione per la nascita di “To-
scana Mediterranea”: «La
presenza di un ente del gene-
re & di fondamentale impor-
tanza per la commercializza-
zione del turismo della zona,
e soprattutto - questo & un
punto su cui si sono soffer-

Un pullmam turistico con clienti che salgono

mati anche il presidente
ATL Alfredo Fontana, Luca
Carnesecchi presidente Laz-
zi e Giuseppe Gori per la
CAP Viaggi di Prato - per la
creazione di una sinergia
con gli altri consorzi della
Toscana in modo tale da for-

mare un sistema di consorzi
e una collaborazione a 360
adi, per una promozione
ell’intero territorio toscano
con potenzialita ancora mag-
giori».
Giovanni Biondi della Klas-
sic Tour riprende Costantino
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sulla necessita di fare siste-
ma e sottolinea anche I'im-
portanza di non perdere co-
munque di vista I’appoggio
delle istituzioni.

Simone Genovesi, ammini-
stratore delegato Uplink ve-
de nell’intercettazione di

Obiettivo: migliorare
lofferta utilizzando
anche internet.

nuovi flussi turistici una del-
le funzioni principali del con-
sorzio e riassume le sue li-
nee guida in tre punti: raffor-
zamento dell’offerta territo-
riale, promozione (Internet,
eventi sul territorio, collabo-
razione con tour operator na-
zionali, osservatorio turisti-
co) e servizi al turista (pac-
chetti, offerte personalizzate
e itinerari con guide turisti-
che).

Quest’'ultimo punto, pretta-
mente logistico, & particolar-
mente a cuore a Laura Giu-
liano vicepresidente della
Coop Itinera, la quale ha sot-
tolineato llmportanza di an-
dare incontro alle esigenze
dei singoli turisti, fino a rag-

iungere una loro completa
idelizzazione ai servizi offer-
ti.

I progetto “Toscana Medi-
terranea” prendera ufficial-
mente il via il 5 giugno, quan-
do si terranno la presentazio-
ne e il primo convegno uffi-
ciale,




